
ANEXO I – CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO

Critérios de 
avaliação

Descrição do critério Pontuação

Problema e

Solução

O problema atende a uma necessidade grande e não atendida.
• É claro como o problema e a solução se conectam.
• Ao analisar a demonstração, a ideia do produto mínimo 

viável ou pré-protóƟpo funcional oferece uma solução 
confiável.

0 a 20

Mercado 
endereçável e 
posição de 
mercado disƟnta

• Os clientes /usuários alvo logicamente se conectam com o 
problema/solução.

• A parcela do mercado que o empreendimento busca aƟngir
é razoável e convincente, dado o período de tempo e 
estado do mercado.

• A proposta idenƟfica alternaƟvas significaƟvas e 
demonstra claramente como o empreendimento é disƟnto 
e valioso em comparação com alternaƟvas.

• Mapeamentos dos concorrentes e soluçoes similares 
existentes.

0 a 20

Modelo de 
negócio e 
aquisição de 
clientes

O modelo de negócios é claro e atraente.
• A estratégia de distribuição é clara e atraente.
• A atração e aquisição de clientes/usuários é clara e 

atraƟva.
• O produto/serviço tem potencial para ser vendido 

nacionalmente e/ou internacionalmente.

0 a 10

Qualidade

da quipe

O(s) membro(s) do projeto mostra(m) interesse claro pelo
trabalho (ex., o líder pode arƟcular sua proximidade e/ou
experiência  com  o  problema  idenƟficado  e/ou  alvo
cliente).

 O  Ɵme  fundador  mostra  maturidade  para  ser
criaƟvo e adaptaƟvo.

 A equipe mais ampla (se aplicável) é composta por
um  grupo  compromeƟdo  de  indivíduos  com
domínio diversificado,

 Conhecimento  e  experiência  com a  necessidade
idenƟficada.

0 a 20

Potencial 
tecnológico e 
inovador

 A  proposta  apresentada  indica  a  existência  de
inovação de qualquer natureza.

 A  solução  apresenta  probabilidade  de  viabilidade
técnica.

 A  solução  proposta  demanda  um  alto  nível  de
capacidade tecnológica.

0 a 20

Pitch Clareza  na  apresentação  dos  cinco  critérios  acima  na
apresentação  gravada  no  formato  Pitch  pelo(s)
proponente(s).

0 a 10

Pontuaçãomáxima=100


